Hatalmas _atverés- a- -pontgyti
vasarlokna.k jaro, illetve™ klvalthato legtobbszor |
“tetszet6s- mianyaglapocska szintén nem a vasarloért
vah, pusztan a forgalom novelését, " a gyakorlbb
vasarlast célozza. Aki mar rendelkezik ilyennel,
szivesebben' megy "oda, ahol hasznalhatja is. A fel-
ismerés és a csaldédas altalaban a pontok bevaltasakor
éri az embert. Egy atlagos vasarlé ,hliségéért” évente

“legfeljebb egy szappant, kulcstartét vagy golyosto

\

kaphat, mig a katalggusban
mindenféle ért 1'kes—targy szta-re

Az akciokrol: 1ﬁ;"l!s‘ulasarlokolzf*pontthi(ban nem ritka
jelenség, hogy learaznak ‘egy markas arut, am a
vasarlonak fogalmassinics arrél, hogy a hasonld, de
olcs6bb termékeket “ezzel egy id6ben eltiintetik a
polcokrdl, s ezzel a korrektnek nem mondhato tritkkel a
valasztas lehet6sége megszinik.

lit6l a hazimoziig |

Benzinfalo

A bevéasarl6kézpontok nagy része a varosok szélére
telepuilt, gyalog, kerékparral és tomegkdzlekedéssel
nehezen megkodzelithetbk, igy a vev6k nagyobb része
autoval latogatja ezeket. Ugyan az arak latszélag
alacsonyabbak, de ha autéval megytink, az étlagosan
500 forintnyi izemanyag eIfogyasztasavaI Jar €s maris
elve (S est az

cioval nyertlnk.

Védekezés

Menjlink piacra, kis boltokba, vasaroljunk kdzvetlenil a
termel6t6l, hiszen igy a kereskedelem hasznat nem
fizetjuk, azonos arért sokkal jobb minéségl terméket
(pl. bieélelmiszert) kapunk.

Készitslink" bevasarldlistat, igy elkertlhetjik a_
szamunkra felesleges, de csalogatd termékek meg-"
vasarlasat.

Ha valamely terméket nem talalunk a kdzeli kisboltban,
kérjuk meg a boltvezet6t, hogy szerezze be szamunk-
ra. Alegtobb esetben kérésiinket szivesen teljesitik.
Elelmiszert arusité bevasarlokézpontba mindig teli
hassal induljunk, mert éhesen vagy szomjasan lénye-
gesen tobb arut rakodunk kosarunkba, néha olyat is,
amit soha nem fogyasztunk el késébb.

Elkerllhetjik az auté hasznélatat, ha gyalog, kerekes
bevasarldtaskaval indulunk utnak, vagy kerékparunkat
bevasarl6kosarral, utdnfutéval szereljik fel.

Figyeljuk az é&rakat, és haszndljuk az &rellen6rzé
gépet, ha nem egyértelm(i atermék arazasa.

yytijtés is. _A_hu's-e_géz'_.

Az olcsobb termékek altalaban a legalso és legfelsd
polcon bujnak meg. A pénztarnal fizetés utan szanjunk
egy. kis id6t a blokk ellen6rzésére. Ha ugyanis tébbet
szamlaztak példaul az akciés tjsagban szerepld arnal,
vagy egy termeken és a polcon. killonb6z6 ar van
feltlintetve, a fogyasztévédelmi torvény alapjan jogunk
van az alacsonyabb 6sszegetfizetni! Nem szamit, mivel
magyarazkodik az Uzlet, a vezet6t6l vagy az ugyfél-
szolgalattél vissza kell kapnunk az arkiilénbséget!
Figyeljink a termékleirasokra, szavatossagi idoékre,
mert kilénben meglepetések érhetnek benntnket.
Keriljik az allergiat okozé vagy egészsegkarosito
élelmiszeradalékokat, szerezzik be az ezeket felsorolo
kis kartyat (www.kothalo.hu).

Kornyezet

A hipermarketek legtdbbszor sportpélyak, zoldfellletek
helyén éplilnek, igy csokkentve életteriinket. Sokszor
természetvédelmi terileteket is veszélyeztet a hiper-
marketek épitése. A bevasarlokdzpontok autds meg-
kozelitése sok milliard forintjaba keriil a tarsadalomnak
lég- és zajszennyezés, balesetek és forgalomndveke-
dés formajaban. A termékeket jellemzéen igen nagy
tavolsagrol szallitjak az aruhazakba, nem a helyi terme-
I6kt6l veszik, igy a kereskedelem e formaja nagy
mértékben hozzajarul a globalis éghajlatvaltozashoz.
Az agyoncsomagolt aruk arra kényszeritik a vevét, hogy
rengeteg szemetet .is hazavigyen, amiért hulladéekdij
formajédban ismétifizetunk:

Kiadta:
Kornyezeti Tanacsado Irodak Hal6zata

Kozremukodok
Orszagos Fogyasztovédelmi Egyestlet

Tudatos, Vasarlok Egyeslilete

I&U [H. ‘u.l_:}

 Tovabbi tajékoztatas:
Kornyezeti Tanacsado Irodak Hal6zata
kothalo@zpok hu - www.kothalo.hu
+ 8200 Veszprém, Zrinyi u. 3/1.
Tel/fax: 88/427-792

Kérnyeze b'rt_uTT papirra nyomva.

" Akiadvany megjelentetését
A kornyezetvédelmi és vizligyi eléiranyzat tamogatta.

Kornyezeti Tané_g:é‘adp I(odakaaIE';zat
“(KOTHALO) o
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Tényleg olyan ,,hiper” ahipermarket?
Téajékoztatonk a bevasarlokdzpontokban, hipermarke-
tekben rank leselked6 veszélyekre szeretné felhivni a
figyelmet. Veszélyek? Igen. Tamadas a pénztarcank,
egészségink, kdrnyezetiink, szabadidénk és még sok
mas, szamunkra értékes dolog ellen.

Id6tolvajok

A bevasarlékézpontokban végzett bevasarlasainkat
legértékesebb tulajdonunk, a szabadidénk banja. A
hipermarketek 60 kilométeres korzetb6l vonzzak a
vevliket, de atlagosan 10 kilométert autéznak a kun-
csaftok az Uzlet eléréséhez, ez alkalmanként legalabb
30 percet igényel. Ujabb 5 perc a bejutas a parkolobol
az Uzletbe és a bevasarlokocsi megszerzése. Az aruk
ugy vannak elhelyezve, hogy a gyakran vasarolt
termékek, példaul a mindennapi élelmiszerek az tizlet
egymastol lehet6 legtavolabbra esé részeibe kerllnek,
igy tobb szaz métert, de akar néhany kilométert is
kutyagolunk, mire mindent felleliink. A hipermarketek-
ben id6rél id6ére atrendezik a bevasarloteret is, igy az
Uzletben hosszabb ideig bolyongé fogyasztot tobb
vasarlas0sztoénz6 hatas éri. Egy atlagos bevasarlast
pedig ritkdn Gszunk meg fél 6ran belll, de inkabb
masfél orank banja. Ez utazassal egyiitt atlagosan
masfél-két ora.

Az Orszagos Fogyasztovédelmi Egyesiilet reklam-
mentes fogyaszt6éi magazinja, a Kosar 2006. juniusi
részletes szamitasai a lakohelylinktél 5-10-20 km-re
Iévd hipermarketekben térténd autés bevasarlas és a2
km-es koérzeten belilli, gyalogosan vagy tdmegkozle-
kedéssel elérhetd szupermarketbe jaras koltségeit
hasonlitja 6ssze. Heti egyszeri, atlagosan valamivel 5
ezer forint folotti bevasarlast feltételezve, a 20 km-re
|év8 hipermarketnél éves rafizetésiink tébb mint 27
ezer forint, hiaba a szupermarketekhez képest
atlagosan 12%-os éarelény! Emellett évente 6 napnyi
idénk vész el.

EOLMRLITAE

Koros eset

Kodztudott, hogy a hipermarketeket Ulzemelteté
nemzetek feletti, multinacionalis cégek (részvény-
tarsasagok), jogi személyekként tgy viselkednek, mint
egy teljesen eltorzult személyiségli ember, az erkdlcsok
telies hianya jellemz6 rajuk, minden lépésiiket a
nyereség, a befekteték érdeke iranyitja, ezért barmire
képesek. Igy példaul, ha kicsi a lejart szavatossagu
termékek forgalmazasa miatti lebukas esélye, nagy az
esély arra, hogy gondolkodas nélkil megteszik...

Az elmilt években 6sszesen tobb szazmillié forintra
birsagoltdk az ilyen &ruhazldncokat a fogyasztdkat
megtéveszt6 akcioik miatt. Az alkalmazottak pedig a
kirigastol félve nem tesznek ez ellen. Egy csaladi
véllalkozdsban mikodd kis uzlet esetén ilyesmi sokkal
kevésbé képzelhet6 el, rdadasul itt a vevd akar az elad6
vagy a tulajdonos személyes ismer6se is lehet,
legalabbis naponta talalkozhatnak, igy a vasarl6 kevés-
bé van kitéve ilyen veszélyeknek, nem kockaztathatjak
abizalmét.

A nemzetek feletti cégek, a hipermarketek tizemeltetdi
jellemzéen sokkal kevesebb adét fizetnek, mint mas
véallalkozasok, és esetenként jelentés nyilt és rejtett
allami és dnkormanyzati tamogatasban is részesilnek.
Ezek arat persze végs6é soron a vevd fizeti meg
adoforintjain  keresztil, rdadasul ezaltal a kis és
kozepes vallalkozasok (lizletek) versenyképessége is
romlik.
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COMSUMEH A
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Hol akiszolgalas?
Hipermarketekben altalaban csak hosszas keres
utan taldlunk eladot, aki a termékekkel kapcs

sem feltétlen megnyer6 Kiemelked6 nye
kevés alkalmazottal és aIacswy bérekk
tenni.. S

SRS gl
Garancialis burokracia
Ha esetleg valamely termékkel kapcsolatba.n gar nci-
ahs problémank metlfel, radobbenhetunk o nek
"intézése a bevasarlokozpontokban neh
biirokratikus, a vev inkabb hadyja Vesz
semhogy vdllalja a bonyolult, -idigényes és f3 aézto
ligyintézést.

Trukkok szazai

Gyakran el6ferdul, hogy egy tUzletlanc néhany - altala-
ban keresett - termékét irrealisan alacsony aron
(veszteségesen) kinalja, de ezt uton-utfélen, akar
Oriasplakato- kon is reklamozza. igy a vasarlonak az a
benyomésa tamad, hogy az uzletlancban minden ilyen
olcs6. Ameglepetés a péenztarnal éri akuncsaftot.
Jotudni, hogy a bevasarlokozpontok Iégkondicionaldja-
ba tudatalattink befolyasolasa ?rgekeben néha |IIoolaJat
is adagolnak. Példaul levendulat, ami jo kozerzetet és
kellemes hangulatot idéz el6. Am ne higgytik, hogy ez
minket szolgal, a cél itt is a vasarlasi kedv 6sztonzése.
Hasonlé okbdl sz6lnak a hangszorokbdl jpkedvre deritd,
lendiiletes dallamok, hiszen minél komfﬂ)rtosabban erzi
magat a vasarld, annal tovabb marad, €s annal tdbbet
kolt. llyen veszélyek nem igazan leselkednek rank a
helyi boltokban. s

A reklamoknal nehezebben ellendlini talan csak a gye-
rekek konyorgésének lehet, igy méara ,természetessé”
valt az ifjasag megszolitdsa, mivel ez jelent6s nyere-
ségeteredményez.

Latszolag csak néhany filléres dolgot tesziink raadas-
ként kosarunkba a gyermekek unszolasara pl. az
unalmas sorban allas alatt a kdzvetlenil a pénztarak
kozelében (nem véletlendl ott) elhelyezett aprésagok-
bdl, végiul mégis vasarlasunk nem jelentéktelen részét e
kacatok teszik ki. (Ha mégis kénytelen bevasarlokoz-
pontba menni, azt gyermeke nélkil tegye - nem csak
pénztarcajat, de gyermeke lelki és testi egészségét is
kiméliezzel.)




